MOERS. Die Kampagne , Erin-
nern-Vergessen: Kunststiicke
Demenz” kommt in die .heife
Phase”. Die letzten Vorberei-
tungen laufen, bevor es am 1.
Oktober endlich in Moers los-
geht. Ein guter Zeitpunkt, um
| eine erste Zwischenbilanz zu
II ziehen. Wir sprachen deshalb

mit Klaus Bremen vom Pariti-

tischen  Wohlfahrtsverband
| NRW, der die Kampagne ,Er-
innern-Vergessen: Kunststiik-
ke Demenz"” angestofen hat
und als Geschiftsfiihrer einer
Triigergesellschaft des Paritiiti-
schen die organisatorische
Verantwortung fiir das Projekt
triigt.

Frage: Herr Bramen, wig ist
diese Idee entslanden?
Bremen: Aus dem sozialen Be-
reich heraus auf Themen und
Anliegen aufmerksam zu ma-
chen, geschieht oft mit Hilfe
der inhaltlichen Begriindungen
fiir unsere Arbeit, die aus der
Medizin oder der Soziologie
enilehnt sind. Solche Ausfith-
rungen sind fiir die Fachwelt
interessant - die Biirgerinnen
und Biirger kiinnen wir da-
durch oft nicht fiir unsere An-
liegen interessieren. Durch Al-
tentheatergruppen  habe ich
immer wieder erlebt, dass auch
schwierigere Themen des Al-
tersund der Plegebediirftigkeit
spielerisch und kreativ aufge-
griffen werden. Besonders be-
eindruckend geschah dies an-
lisslich des Welt Alten Theater
Festivals 1999 in Kdln: Dort
brachten Altentheatergruppen
aus der ganzen Welt die The-
men dlterer Menschen auf die
Bihne. Seit dieser Zeit bewegt
mich die Idee, auch die Situati-
on demenzkranker Menschen
und ihrer Angehérigen in ande-

Einen riesigen Erfolg hafte in Moers das Siick .lch muss gucken, ob
ich da bin'".

rer Weise, eben mit theatrali-
schen Mitteln, aufzugreifen.

Frage: Die Verarbeiten fir die

Kampagne laufen fetzt schon
fast (ber zwei Jahre, wig hat
sich die Kampagne wéahrend
dieser Zeit verdndert?
Bremen: Es war von Anfang an
klar, dass wir mit dem Projekt
ein groles Experiment wagen.
Das Schlosstheater hat mit
Jlch muss gucken, ob ich da
bin" den ersten Schritt ge-
macht. Nach neun ausverkauf-
ten Vorstellungen mit insge-
samt nind: 1000 Zuschauerin-
nen und Zuschauern und gro-
fem Medien-Echo wissen wir:
Mit Mitteln des Theaters wird
auch ein so brisantes Thema
wie die Demenz-Erkrankung
alter Menschen zuginglich.
Vielleicht . ist in dieser ersten
Zeit der Eindruck entstanden,
es handle sich vor allem um
dieses eine Theaterprojekt. Die
jetztige Phase wird zeigen, dass
wir auf die Mischung aus Thea-
ter-Aktivititen und &ffentli-
chen Aktionen zielen.

Frage: Die enge Verbindung
von wohlfahrispflegerischen und
kiinstlerischen Perspektiven ist
also Programm, Was interes-
siernt Sie dabei besonders?
Bremen: Was ich am Theater
liebe, sind die Geschichten, die
erziihlt werden und dass sie
von ganz konkreten Menschen
mit ihren ganz konkreten Pro-
blemen handeln. Um diese
Menschen geht es uns auch in
der Wohlfahrispflege. Aber im

,uUns und unser
Zusammenleben
als Altere immer
neu erfinden...”

Alltag unseres Sozialstaats lau-
fen wir auch Gefahr, dass sie
4Fille” werden, die moglichst
wirtschaftlich bearbeitet wer-
den. Kiinftig werden wir uns
selbst und unser Zusammenle-
ben als Altere vielleicht immer
nen erfinden miissen: Im Thea-
ter, in der Literatur, im Film, in

Die kulturelle Dimension des Alters
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menz”. Er erkldrt, warum diese Kampagne so spannend fiir ihn ist.

der Musik - in unserem Kultur-
leben insgesamt steckt die
Mdaglichkeit, diesem Neu-Er
finden Ausdruck zu geben. In
diesem Sinne kinnen die so-
zialen Themen des Alters im-
mer auch eine kulturelle Di-
mension gewinnen- und diese
Dimension interessiert mich.

Frage: Das Projekt ,Ich muss

gueken, ob jch da bin" hatte
schon Premiere. Viele andere
Altionen sind in Planung, dabei
kommt es immer wieder zu Kon-
takten mit Menschen. Gibt es ei-
ne Begegnung oder ein Erlab-
nis, dass Sie wahrend der Arbeit
an der Kampagne besonders
beseindruckt hat?
Bremen: Ich bin besonders be-
eindruckt von dem Engage-
ment und der Energie, die die
beiden Schauspieler Roland
Silbernagl und Wilhelm wvon
Hoegen in das Spiel mit den
demenzkranken Schauspiele-
rinnen und Schauspielern ein-
bringen.

Frage: Wie soll es mit der

Kampagne .Erinnemn-Verges-
sen: Kunstsiicke Demenz” wei-
fergehen?
Bremen: Im November greift
das Theater an der Ruhr unsere
Kampagne auf, und im Februar
des nichsten Jahres sind Alti-
vititen in Krefeld und- Mon-
chengladbach geplant. Schon
jetzt gibt es eine Reihe von An-
fragen aus anderen Stédten in
NEW, ob wir bereit sind, auch
dort eine solche Kampagne zu
organisieren. Auf jeden Fall
kinnen wir unsere Erfahrun-
gen zur Verfiigung stellen,
wenn an anderen Orten Kam-
pagnen und ,Kunststiicke De-
menz” produziert werden sol-
len.



